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Este video registra o trabalho desenvolvido pelo artista-plastico
Ricardo Basbaum em sua temporada como artista-residente na
Universidade Estadual de Campinas (Unicamp), de abril a novem-
bro de 1987.

Uma logomarca simples, impactante, na forma de um Olho, é dis-
seminada pelo campus da Universidade, através da utilizagao de
suportes como cartazes e filipetas. Depois de quinze dias de inten-
sa 'contaminacado' — em que o préprio artista desloca-se pela institu-
icao, panfletando, conversando, inserindo a imagem em pontos-
chave do campus —, a marca Olho acaba por introduzir-se no movi-
mentado cotidiano da Unicamp, sendo inclusive apropriada por
alunos e funcionérios para a realizagao de novas intervengoes.

Por fim, a marca é instalada no alto de uma torre, em regiao central
da Universidade, de onde pode ser observada & longa distancia.
Esta torre foi sonorizada, emitindo, em intervalos regulares, uma
sedutora e misteriosa vinheta, com apenas 7 segundos de duragao,
composta para o evento por Sérgio Basbaum: um elemento
arquiteténico € assim transformado, simultaneamente, tanto em
monumento efémero e transitorio, indice da velocidade comunicati-
va contemporanea, como em ponto de atracdo e convergéncia, para
onde se dirigiram, na manha de sua inauguracgao, estudantes, pro-
fessores e funcionarios da Universidade. Nesse dia, foram convida-
dos a se apresentar junto a Torre grupos de danca e performance,
formados por estudantes de artes.

A marca-Olho foi criada por Ricardo Basbaum em 1984, para parti-
cipar da exposicao "Como Vai Vocé, Geracéo 807" (Parque Lage,
Rio de Janeiro). Até 1990, aproximadamente, o artista realizou, com
a utilizacdo da marca, diversas intervencdes em objetos, imagens,
pinturas, impressos, roupas, etc, como parte de um projeto de acéo
envolvendo a convergéncia de questées do campo da arte e do
campo comunicativo.
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